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Bukmacherzy w wyszukiwarkach: Kto obstawit SEO?

Wojciech Skqpski
wspotzatozyciel agencji IF.PL,
ekspert SEO

-

Przel | ioski

W agencji IF.PL w sposdb szczegdiny pod-
chodzimy do danych. Na co dzien dziatamy
w oparciu o liczby, starannie przekuwajgc

je we wnioski, ktére mogg podniesc efek-
tywnos$¢ stron w wyszukiwarkach i zwiekszy¢
przychody biznesu online. Efektem tego po-
dejscia jest takze ten raport. Branza bukma-
cherska zwrécita naszg uwage ze wzgledu na
potencjat, ktéry kryje sie za ruchem z wyszu-
kiwarek zwigzanym z branzqg sportowg.

Po krotkiej analizie spostrzeglismy, ze dzia-
tania SEO zaktaddw bukmacherskich ogra-
niczajg sie gtownie do $cisle zwigzanej z
biznesem niszy zaktaddw bukmacherskich,
nie wykorzystujgc potencjatu pozostatych —
sportowej i transmisji, wynikow z wydarzen.

To byt impuls, ktory doprowadzit nas do po-
czqgtku tego raportu, ktéry — mam nadzieje —
nasunie czytajgcym go osobom duzo cieka-
wych przemyslen i wnioskéw. Jego celem jest
wskazanie nowych drég rozwoju branzy, ktora
tak dynamicznie rozwija sie od czasu wpro-
wadzenia nowelizacji ustawy antyhazardowej
Tkwietnia 2017 roku, a takze podsumowanie
obecnych dziatar zarobwno w kwestii marke-
tingu wyszukiwarek, jak i innych gatezi marke-
tingu online.
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Metodologia

W raporcie ,Kto obstawit SEO?" przyjrzeli-
$my sie branzy zaktaddw bukmacherskich
pod kgtem marketingu wyszukiwarek. W tym
celu przeanalizowalismy stan SEO 6 serwisdw
internetowych bukmacherow. Strony ktére
wybrali$my to:

« Fortuna (strona: efortuna.pl)

» STS (strona: sts.pl)

- Totolotek (strona: totolotek.pl)

+ E-TOTO (strona: etoto.pl)

- forBET (strona: iforbet.pl)

« LV BET (strona: Ivbet.pl)

Z obecnie dziatajgcych online bukmacherdw nie
uwzglednilismy w analizie Milenium, Superbet i
Totalbet, ktorych szacowany ruch z wynikow or-
ganicznych (SEO) nie przekracza 50 000 wizyt*.

Dane, ktore uwzglednilismy w raporcie obej-
mujq zakres od listopada 2018 do marca 2019
roku. Przygotowujgc zestawienia wykorzysta-
lismy dane dotyczqgce ruchu, jego struktury,
widocznosci i dziatan off-site — linkdw z serwi-
sow zewnetrznych w tym afiliacyjnych.

Skupiajqgc sie na dziataniach i potencjale SEO
kryjgcym sie na rynku, porownalismy takze
inne gatezie marketingu online (i offline) ma-
jace wptyw na ruch z wyszukiwarek.

Optymalizacja SEO Bukmacheréw

Na potrzeby raportu dla 6 serwisdw stworzy-

lismy wstepny audyt kluczowych elementow

serwisow takich jak:

« onsite — optymalizacja elementdw na stronie,
w tym: sekcje contentowe, indeksacje techno-
logii przez roboty wyszukiwarek, zarzgdzanie
efektywnosciq indeksowania (robots, site-
maps, canonical) oraz optymalizacja elemen-
tow niewidocznych — nagtowkéw, meta tagow.

- wykorzystanie potencjatu — wykorzystanie
potencjatu w wybranych kategoriach tema-
tycznych zwigzanych z zaktadami, wyda-
rzeniami sportowymi. Kategorie wybrane do
analizy to: a) wyniki i transmisje b) statystyki
c) zaktady i typy.

« usability — uzytecznos¢ strony mobilnej oraz
szybkosc¢ strony, na podstawie narzedzi
Google PageSpeed i Mobile-Friendly Test.

- offsite — elementy poza strong, ktore wpty-
wajg na pozycje w wyszukiwarkach. W tej
kategorii ocenilismy site brandu oraz wize-
runek w wynikach wyszukiwania (wyglgd
wynikéw na frazy zwigzane z brandem), ilo$é
linkéw przychodzgcych, skale i wykorzysta-
nie afiliacji w celu ich zwiekszania oraz ak-
tywnos$¢ marketingowg w obszarach online
oraz sponsoringu.

Afiliacja i linki przychodzqce

W badaniu linkéw przychodzgcych oraz
afiliacji przeanalizowalismy dane dotyczgce
stron linkujgcych do serwiséw bukmacher-
skich z poréwnaniem tych pochodzgcych

od stron afiliacyjnych, zarabiajgcych na
przekazywaniu leadow. Aby wydzieli¢ te typy
odnosnikéw, dla kazdego z bukmacherow
wylbralismy wzor stron do ktérych kierujg ser-
wisy partnerskie i osobno policzylismy ilos¢
linkdw i domen odsytajgcych. Na potrzeby
raportu wziete pod uwage zostaty jedynie
kluczowe szablony stron, o najwiekszej witryn
odsytajgcych.
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Sponsoring i Ambasadorzy

Na potrzeby raportu w analizie sponso-
ringu i ambasadoréw zaprezentowalismy
wybranych dziennikarzy, sportowcow i osoby
ze $wiata sportu. Dane zawierajq tylko czo-
towych influencerow marek, ktérzy intensyw-
niej przyczyniajqg sie do promowania brandu,
lbgdz widocznose reklam w materiatach przez
nich tworzonych jest znaczgca. W przypad-

ku wspdtpracy z portalem Weszto.com oraz
Krzysztofem Stanowskim, z ktorym wspdtpracu-
je kilka grup, zakwalifikowalismy ten przypadek
influencer marketingu do bukmacherdéw: Toto-
lotek, LV BET, ktérzy w badanym okresie rekla-
mowalli sie za pomocg portalu lub osoby.

Potencjat rynku SEO

Przy obliczaniu potencjatu rynku SEO postu-

zylismy sie wtasng analizg ponad 20 000 fraz

zwigzanych z branzg typowania, sportu oraz

statystyk. Frazy zostaty podzielone na 4 grupy:

« Zaktady i Typy - branza najbardziej powigzana,

« Wyniki i Transmisje - frazy powigzane z wy-
darzeniami,

« Statystyki - frazy powigzane z druzynami,
zawodnikami, rozgrywkami,

+ News - frazy zawierajgce box Najnowsze
artykuty w wynikach wyszukiwania.

Wykorzystany potencjat obliczylismy na
podstawie pozycji serwisu na dane frazy,
gdzie pozycja 1 oznacza 100% wykorzystania
potencjatu, frazy od 2-10 potencjat mniej-
szy proporcjonalnie do $rednich CTR danej
pozycji. Frazy od 11-20 jako 4,22% wykorzy-
stania potencjatu. Frazy znajdujgce sie na
pozycjach od 21 do 50 oznaczylismy jako 0%.
Wspomniane wyliczenia wskazujg zatem re-
alistyczng eksploatacje ruchu z wyszukiwarek
(nie % wykorzystania catkowitego potencjatu).

Lista danych zawartych w raporcie:

* Przychody branzy bukmacherskiej (str. 8)

- Lista legalnych bukmacherow (str. 9)

« Publikacje dot. sportéw w mediach (str. 10)

* Wykres trendéw wyszukiwania w sporcie (str. 11)

+ Udziat ruchu z wyszukiwarek bukmacherow
(str. 13)

+ Mapa liderow wyszukiwania per wojewddz-
two (str. 14)

* Tabela, czynniki zaangazowania u bukma-
cherow (str. 15)

+ Widoczno$¢ w Google bukmacherdw (str. 16)

« Popularnoé¢ kanatow social media bukma-
cheréw (str. 17)

- Statystyki YouTube bukmacherow (str. 18)

+ Sponsoring bukmacherdw w pitce noznej (str. 19)

« Zasiegi ambasadoréw wspierajgcych zaktady
(str. 21)

+ Dane dot. linkow przychodzgcych (str. 22-23)

+ Potencjat wyszukiwan i jego wykorzystanie
(str. 26-30)

» Analiza SEO serwisow bukmacherskich (str.
34-35).
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Raport branzy bukmacherskiej powstawat

w okresie od listopada 2018 do konca marca
2019 roku i obejmuje dane zdobyte i przeana-
lizowane podczas tego czasu. Bodzcem do
stworzenia raportu jest dynamiczny rozwaoj

i ogromne mozliwosci branzy po zmianach

w ustawie hazardowej z Tkwietnia 2017 roku.
A zatem, jak — bardzo aktywni w dziataniach
marketingowych i sponsorskich bukmacherzy
radzqg sobie z pozyskiwaniem ruchu z SEO?

Fortuna i STS na czele, ale reszta goni
Serwisy bukmacheréw Fortuna i STS wypa-
dajg najlepiej na tle konkurencji, zdobywajgc
najwiecej ruchu z wyszukiwarek i otrzymujgc
najlepszq ocene podczas analizy SEO. Jed-
nak serwisy bukmacherow stosunkowo no-
wych na rynku swojg aktywnosciqg dotrzymujg
kroku najstarszym i niewykluczone, ze z bie-
giem czasu sytuacja ulegnie zmianie.

Serwisy bukmacherskie gtownie opierajg swojg
pozycje na linkach przychodzgcych, w tym od
partneréw afiliacyjnych, niewielkg wage przy-

ktadajgc do optymalizacji i rozbudowy gtow-
nego serwisu. W wyniku tego kazda ze stron
bukmacheréw wykorzystuje gtéwnie potencjat
w niszy zaktaddw bukmacherskich, nie skalu-
jgc dziatan w obszarach statystyk i wydarzen
sportowych, transmisji, wynikéow i newsow. We-
diug analizy zamieszczonej w raporcie poten-
cjat ruchu organicznego to 11 miliondw wizyt
wobec 1,5 min generowanych obecnie przez
Jop 6" serwisdw bukmacherdw.

Potencjat wykorzystania rynku przez przeana-
lizowane serwisy bukmacherskie oscyluje w
granicach 0,4-13,5%, z najwiekszym zasiego-
wo efortuna.pl na czele, ktory wykorzystuje
13,5% potencjatu. W realistycznym scenariu-
szu, zaktadajgcym zwiekszenie potencjatu

o kolejne 13,5%, na stole mamy wcigz ponad
Tmilion wizyt.

Platformy i narzedzia potencjalnym blokerem
Platformy bettingowe oraz statystyki sporto-

we - elementy ktére stanowiq core biznesowy
i contentowy zaktaddw bukmacherskich w in-

ternecie jednoczes$nie mogq by¢ najwiekszym
ograniczeniem w rozwoju kanatu marketingu
wyszukiwarek. Utrudnienia w rozwoju tych
platform, a takze duzy potencjalny wptyw
zmian na przychody bukmacherow to naj-
wieksze przeszkody na drodze do zwiekszania
zasiegu w wynikach wyszukiwania.

Moc danych i mozliwosci

Mimo ograniczen technologicznych, serwisy
bukmacheréw majg ogromny potencjat w
postaci danych, ktére mogqg zostac wyko-
rzystane do rozbudowy obecnych serwisow,
bez ich modyfikacji i ryzyka. W naszej oce-
nie pierwsza firma, ktéra zdecyduje sie na te
Sciezke zyska znaczqgcq przewage w wyscigu
po wiekszy zasieg na rynku i pozycje lidera.



Charakterystyka
rynku
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Przychody branzy

Od momentu nowelizacji ustawy o grach
hazardowych, rynek legalnych bukmacherow
rozwija sie preznie pod kgtem przychodow

i ogranicza przychody z szarej strefy na pol-
skim rynku.

Na przestrzeni 3 lat przychody branzy zwiek-
szyly sie niemal 5-krotnie — z 1,1 mld (2015) do
51 mld (2018), a prognoza przychodu w 2019
roku po raz pierwszy wskazuje na to, ze rynek
legalnych zaktaddw bukmacherskich przegoni
nielegalng dziatalno$¢ w tym zakresie

w Polsce.

Jednoczesnie wyraznie widag, ze trend wzro-
stowy zwalnia i branza musi poszukac¢ nowych
drég w promocji | dotarciu do uzytkownikow.
Wedtug danych opublikowanych przez Stowa-
rzyszenie ,Graj Legalnie”, naktady na sponso-

ring sportowy osiggajq blisko 35 min zt, 1,1 mid

co stanowi duzqg czesc¢ budzetu marketingo-
wego bukmacherow (wiecej o sponsoringu

1,7 mid

3,3 mid

5,1mid

na stronie 20 raportu).
2015

Zrédto: dane podane przez Stowarzyszenie Graj legalnie

2016

2017

2018

5,5 mid zt

- na tyle szacuje sie
wartosc tzw. szarej strefy

® 35min
- naktady na
sponsoring sportowy
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W 2018 roku licencje otrzymato 7 nowych bukmacherdw, jednak ze wzgledu na zbyt matqg skale
dziatania do tej pory, nie uwzglednilismy ich w raporcie. Obecnie na rynku licencje posiada

17 legalnych bukmacherow. W 2019 roku licencje uzyskat dotychczas Polski Bukmacher Sp. z o.0.
dla stron noblebet.pl oraz okbet.pl, ktére jednak jeszcze nie funkcjonujg.

Bukmacher Strona www Otrzymanie licencji W analizie?

SuperBet superbet.pl 2017
forBET iforbet.pl 2016
LV BET Ivbet.pl 2016
E-TOTO etoto.pl 2014 v
Totolotek totolotek.pl 2013 v
Fortuna efortuna.pl 2012 v
Milenium milenium.pl 2012

STS sts.pl 2012 v
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Puct -sport i marketi

Rytm branzy bukmacherskiej wyznaczajq terminarze wydarzen sportowych, zapetniajgce kalen-
darz roku niemal w catosci. Czerwiec i lipiec to miesiqgce wzglednego odpoczynku dla bukmache-
réw, typerow i sportowcéw - na podsumowania, urlopy i wyznaczanie nowych celéw.

Pitka nozna, ale nie tylko

Najpopularniejszym sportem w Polsce jest
oczywiscie pitka nozna, ale nie jest to przewa-
ga tak oczywista, jak mogtoby sie wydawad.
Duzym zainteresowaniem i aktywnosciq cieszq
sie inne dziedziny, a wsrdd nich MMA, boks i
inne sporty walki, mogg wydawac sie rowno-
rzednym konkurentem pod kgtem zaintereso-
wania. Mimo nieduzego dystansu miedzy pitkg
nozng, a pozostatymi dyscyplinami sportowy-
mi, mMnogos$¢ wydarzen i mozliwosci obstawia-
nia wynikow, ale i doktadnych detali w kontek-
$cie meczy, stawia te dyscypline na czele.

E-Sport na réwni wznoszqcej

Fascynuje skala e-sportui to, jok naturalnie
wkracza w $wiat sportu joko petnoprawna dys-
cyplina. Réwniez w branzy bukmacherdw istnieje
mozliwos¢ obstawiania wydarzen z tej dziedziny
sportu. Cho¢ potencjat jest w tej chwili ciezki do

Zrédfo: Press Service - monitoring mediow

Liczba publikacji na temat dyscyplin sportowych - wszystkie media

Styczen-grudzien 2017

Pitka nozna
Tenis

MMA

Siatkowka
Koszykdwka
Boks

Skoki narciarskie
Zuzel

E-sport

Kolarstwo
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okredlenia, mozna potraktowac to jako naturalng
ewolucje spoteczenstwa i jego zainteresowan.
Juz w ubiegtym roku przychody branzy esportu
przekroczyty putap 1mid dolaréw, a z pewnosciq
nie jest to szczyt mozliwosci. Przewidujemy zna-
czqcy rozwdj tej dyscypliny takze w najblizszych
latach, w miare jak bedzie rosta rzesza zaintere-
sowanych i przekonanych do tej formy rywalizacii.

Marketing peinqg parg

Zaktady bukmacherskie sg sponsorami prak-
tycznie wszystkich znaczgcych rozgrywek
pitkarskich, w tym Pucharu Polski (Totolotek),

| Ligi (Fortuna). To takze sponsorzy zwigzkdw
sportowych, jak np. PZN (Fortuna), klubéw
(wiecej o sponsoringu w dalszej czesci rapor-
tu). Obok sponsoringu dziatania influencerskie
i social media to kolejne gatezie marketingu
napedzajgce popularnosc marek. YouTube,
Twitter i ambasadorzy marek, z czotowymi
dziennikarzami sportowymi na czele, stanowig
czesto wybierang forme promociji. Do wspo-
mnianych dochodzqg szeroko zakrojone dzia-
tania afiliacyjne i SEO — nie bez powodu na
ostatnim miejscu, bo wykorzystanie potencjatu
wyszukiwarek przy marketingowej mocy, jokg
posiadajg platformy bettingowe, wyglgda na
najstabiej zagospodarowany obszar.

Zrédto: senuto.com, opracowanie wiasne

Trendy w branzy

22 min

16 min

T min

5min

sty lut mar kwi maj cze lip sie wrz paz lis gru
Skoki narciarskie
I
Ekstraklasa Ekstraklasa
Zuzel
Liga Mistrzéw, Liga Europy Liga Mistrzéw, Liga Europy
Ligi europejskie Ligi europejskie
Snooker Snooker
Tenis
Koszykéwka Koszykéwka
Hokej Hokej
sty lut mar kwi maj cze lip sie wrz paz lis gru

n
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marketingowe
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Udziat rucl ki |

Ruch SEO odpowiada srednio za 11,35%
catosciowego ruchu bukmacheréw, najwiek-
szy udziat ruchu z wyszukiwarek przypada
na: Totolotek (21%), forBET (17%) i STS (14%),
natomiast pod kqgtem ilosci ruchu Fortuna
(ok. 539 000) i STS (ok. 452 000). Dane, ktore
uwzglednilismy oczywiscie nie sq doktadnym
odwzorowaniem rzeczywistosci, natomiast

wszystkie mierzone sg wedtug tej samej me-
todologii, co pozwala nam oszacowac rézni-
ce pomiedzy poszczegdlnymi bukmacherami.
Dane, ktore wzielismy do badania pochodzg
z listopada 2018 roku, jako miesigca o duzym
wolumenie ruchu (w miesigcach grudzien-luty
aktywnosc¢ jest nizsza ze wzgledu na przerwy
w popularnych ligach pitkarskich).

9,1 min
6,3 min
3,2min
0,7 min 0,9 min 0,8 min
0,45 min 0,54 min 018 ml
0,08 ml 18 min
I 0,06 min | O min . I o I &13 min
E-TOTO STS LV BET Fortuna Totolotek forBET

Zrédto: SimilarWeb, Listopad 2018

B Ruch catkowity
Direct
B SEO
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Fortuna 10 : 6 STS

Ktéry bukmacher jest liderem zapytan

w konkretnych wojewddztwach? Mapa za-
mieszczona po lewej stronie pokazuje lide-
row jezeli chodzi o zapytania zwigzane

z brandem. Walka rozgrywa sie tylko miedzy
dwoma najsilniejszymi zaktadami: Fortung

i STS. W 10 wojewoddztwach prowadzi Fortu-
na, w 6 STS.

Przewaga STS rysuje sie w wojewddztwach
wschodnich, a Fortuna silniejsze wptywy
posiada w zachodnim i centralnym regionie
Polski.

Zrédto: Google Trends, marzec 2019

B Fortuna
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Kté : : ibardziei?

Serwis Ruch: Catosé Czas nastronie  Strony na wizyte  Bounce Rate

1. STS 3200 000 00:13:58 1,81 20,56%

2. forBET 760 000 00:12:58 1,18 1715%

3. Totolotek 880 000 00:09:07 692 25,84%

3. E-TOTO 740 000 00:09:04 7,68 2915%

4. Fortuna 6 300 000 00:10:47 953 36,46%

5.LV BET 9150 000 00:02:38 3,18 73,18% \

Na podstawie powyzszych danych widzi-

my, ze najbardziej angazujq uzytkownikéw

serwisy forBET i STS (majgce rowniez wysoki

udziat ruchu bezposredniego, charaktery-

zujgcego sie wysokq jakosciq), na drugim

krancu zestawienia jest LV BET ze znaczgco \

nizszymi wskaznikami zaangazowania.

Zrédto: SimilarWeb, Listopad 2018 A 15
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Serwisy Fortuny i STS sq najlepiej widoczny-
mi stronami w wyszukiwarce Google spo-
sréd wszystkich bukmacheréw. Oba serwisy
znajdujqg sie w "top 10" wyszukiwanych stéw
kluczowych na ponad 1000 fraz. Odzwiercie-
dlenie znajduje to takze we wczesdniejszym
wykresie udziatu ruchu SEO w catosci, gdzie
rowniez wspomniane strony znaczgco wy-
przedzajqg konkurencje.

Ze stosunkowo niewielkg stratg, za wspomniang
dwajkg, znajduje sie Totolotek, a LV BET, E-TOTO
i forBET zamykajq czotowke serwiséw bukma-
cherskich z najlepszym ruchem i widocznosciq w
Google. Jednak ich strata do czotowki jest dosy¢
znaczgca, a ruch proporcjonalnie mniejszy.

Google to gtdwne narzedzie pozyskiwania

informacji dla uzytkownikéw w Polsce (ponad
90% udziatu na rynku wyszukiwarek).

Zrédto: senuto.com, luty 2019

Serwis TOP3 TOP10 TOP50
1. Fortuna 761 2613 32 476
2.STS 624 1208 Q471
3. Totolotek 502 786 4 401
4. LV BET 46 182 2 047
5. E-TOTO 29 123 1313
5. forBET 22 156 2236
6. Millenium 100 13 345
7. Superbet 9 29 242
8. Totalbet 0 ) 198
9 Pzbuk 0 1 20

16
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O ile w wyszukiwarkach wytonienie lideréw nie stanowi problemu, w kanale social media dziatania
sq juz bardziej rozproszone. Na kanale YouTube liderami sq Fortuna, LV BET i E-TOTO, w kana-
tach Facebook i Twitter konkurencje wyprzedza STS.

Totolotek

© 6400 @ 1000

Zrédto: opracowanie wiasne, luty 2019
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YouTube

Wedtug wynikow badan MegaPanelu za sty-
czen 2019 roku Youtube jest pigtg najczesciej
odwiedzang witryng w polskim Internecie.

W pierwszym miesigcu biezgcego roku Youtu-
be zostat odwiedzony przez 20 525 365 inter-
nautdéw i wyprzedzit pod wzgledem zasiegu
takie portale jak Allegro, Interia czy TVN.

Najdtuzsi stazem z najmniejszym
zaangazowaniem

Najdiuzej dziatalnose na Youtube prowadzi
Totolotek, ktory pierwszy film przestat

31 pazdziernika 2014 r. Niewiele krécej swojg
dziatalno$¢ youtubowq prowadzi STS

— w marcu tego roku minety doktadnie czte-
ry lata od wgrania pierwszego filmu. Obaj
bukmacherzy osiggneli bardzo stabe wyniki
zaangazowania uzytkownikow. Liczba sub-
skrypcji, zaréwno w Totolotku jak i w STS,
przekracza nieco 1000. Same filmy nie wy-
generowaty tez wiekszej reakcji po stronie
oglgdajgcych - srednia liczba komentarzy na
kazdy przestany film to 6 w przypadku Totolot-
ka i zaledwie 2 komentarze na film przy STS.

Wyéwietlenia  Funkcjonuje Filmy Subskrybenci $r. liczba Sr. dt. filmu
tgcznie od komentarzy (w min.)
E-TOTO 2238 563 2018 31 21154 202 24
forBET 1750 925 2016 192 6 656 19 7
Fortuna 413 895 2018 60 34795 65 8
LV BET 2352187 2017 90 22 574 32 8
STS 2057142 2015 75 1056 2 8
Totolotek 521588 2014 61 1135 6 3

Zrédto: opracowanie wiasne, marzec 2019
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Najlepiej radzq sobie podmioty,
ktore dziatalno$é na Youtube
rozpoczely stosunkowo
niedawno.

Liczba filméw

Quiz pod napieciem 14

Wyswietlenia

Fortuna dziata na Youtube od niespetna pot
roku. W tym czasie bukmacher zdobyt blisko
35 tys. subskrypcji, a srednia liczba komen-
tarzy do kazdego filmu wynosi 65. Za sporym
zaangazowaniem uzytkownikow w tresci tego
wydawcy niestety nie idzie zasieg. Dotych-
czas wszystkie filmy Fortuny obejrzano w
sumie nieco ponad 400 tys. razy.

Znacznie lepiej radzi sobie E=TOTO. Pierwszy
film na kanale nalezgcym do tego bukma-
chera pojawit sie nieco ponad rok temu

- 15 stycznia 2018 r. W tym czasie kanat za-
subskrybowato ponad 21 tys. uzytkownikdw,

$r. dt. filmu
(w min.)

$r. liczba

(tgcznie) komentarzy

1583 685 306 26

Futbolowy HeadToHead 8

475162 189 26

Pozostate 9

179 716 53 20

Zrédto: opracowanie wiasne, marzec 2019

a érednia liczba komentarzy pod kazdym

z filmoéw przekracza 200. Sukces swojego ka-
natu zawdziecza prowadzgc dwa niezwykle
popularne cykle — ,Quiz pod napieciem” oraz
.Futbolowy HeadToHead". To wtasnie one
cieszq sie najwiekszqg oglgdalnosciq i zaan-
gazowaniem na kanale bukmachera.
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Bul herl : | i stoi?

Zdecydowanie mocnym marketingowo ruchem jest kontraktowanie przez bukmacheréw amlbasa-
doréw marki, dziennikarzy, influencerow i sportowcow, a takze sponsoring klubéw i rozgrywek.

LOTTO Ekstraklasa I Liga

zt (87 minz

ine klubow, - przychody komercyjne klubodw,
sorskie w tym umowy sponsorskie

llosé sponsorowanych klubéw: llosé sponsorowanych klubéw:
STS DO DQ Fortuna O OO
LV BET DO LV BET @

Fortuna QXD forBET A
forBET @

Milenium @

Totolotek @

Zrodto: pilkarska_liga_finansowa_2018.pdf - Deloitte oraz opracowanie wiasne
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Bozydar Iwanow
28,8 tys.

Andrzej Fonfara
93 tys.

Zelek Zyzyniski

Tomasz Cwigkata (-
148 tys. '
65 tys. 0

Marcin Feddek
32 tys.

D

Zrodto: opracowanie wiasne, luty 2019

Karolina Kowalkiewicz
66,11tys.

Artur Boruc
129 tys.

Maciej Krawczyk
15,5 tys.

Tomasz tapinski
17 tys.

Przemystaw Iwanczyk
39 tys.

Mateusz Borek
573 tys.

Michat Pol
482 tys.

Tomasz Hajto Weszio
100 tys. 157 tys.
Roman Kotton Krzysztof Stanowski
363 tys. 227 tys.

Tomasz Smokowski
109 tys.

Krzysztof Stanowski @ Weszlo

227 tys. 157 tys.

D

Ekstrastats.pl
219 tys.

Izu Ugonoh
3 tys.

Sebastian Mila
81,1tys.

L

Zdzistaw Krecina \ Weszto
21 tys. 157 tys
Krzysztof Stanowski

227 tys.
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Linki przychodzqce

Linki przychodzqgce to jeden z najwazniejszych czynnikéw off-site w SEQ. llos¢, jakos¢ i tematyka
domen ma bezposrednie przetozenie na pozycje w wyszukiwarkach. W ponizszym zestawieniu ze-
bralismy ilos¢ domen i linkéw przychodzgcych z uwzglednieniem jaki ich procent, skierowany jest na
strone gtéwng [HP] — najmocniejszqg strone w serwisie.

Linki ogotem Linki - HP Domeny ogdtem Domeny - HP
STS 8 637 491 ﬁ 786 62%
Fortuna 6 595 358 1_O°/o 605 39%
Totolotek 3253 876 -90/0 659 53%
E-TOTO 2i‘?4 877 .O% i 50%
LV BET 234 907 I3°/o 638 74%
forBET 1728 882 690 66%

N
o°

Zrodto: ahrefs.com, marzec 2019
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Afiliacja

Strony partnerskie bukmacherow oprocz leaddw dostarczajg serwisom cenne linki ze stron powig-
zanych tematycznie, o ile te sg wykorzystywane optymalnie do celdéw SEO. Wysoki procent domen i
linkow z afiliacji charakteryzuje strony, ktére w znacznym stopniu opierajg swoj proces linkowania na
tym typie marketingu online.

Linki z ofiliacji Domeny z dfiliacji
STS 29% 33%
Fortuna 37% 48%
Totolotek 62% 42%
E-TOTO 87% 55%
LV BET 88% 16%
forBET 12% 59%

Zrodto: ahrefs.com, marzec 2019
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Strony STS, Fortuny i Totolotka posiadajq najwiekszq iloé linkéw ze stron dfiliacyjnych, warto

w tym aspekcie wymienié¢ takze forBET, ktéry posiada najwiecej domen partnerskich, ktére kierujg
do strony. Jednak niemal kazdy z bukmacheréw zaniedbat ten obszar i nie wykorzystuje catkowite-
go potencjatu. Najlepiej z wykorzystaniem mocy z dfiliacji radzi sobie LV BET, ktéry jednak domen

partnerskich ma ze wszystkich najmniej.

Linki przychodzqce - tlen dla SEO

W branzy, w ktdrej zdobywanie linkéw jest utrud-
nione ze wzgledu na panujgce prawo, wykorzy-
stanie linkdw dfiliacyjnych z serwisdw partner-
skich jest najlepszym sposolbem na zbudowanie
solidnego profilu odnosnikow przychodzgcych.
Nie liczgc tych zdobywanych w sposdb natural-
ny, wynikajgey z sity brandu i popularnosci, strony
afiliacyjne sg gtéwnym dostawcg linkdw ze stron
sportowych, tematycznie powigzanych i czesto
o bardzo dobrej reputacji, co znaczgco przekta-
da sie na wynik SEO.

Niewykorzystany potencjat

Serwisy bukmacherskie w réznym stopniu
wykorzystujg potencjat ptyngcy z tego zrodia,
serwisy Fortuny i STS paradoksalnie najwiecej
tej mocy ,przepalajq”, kierujge linki na strony

zZ przekierowaniami 302 bqdz bez linkdw we-
wnetrznych. W wiekszym stopniu wykorzystuje
ten potencjat forBET, ktory kieruje afiliacje na
strony z kodem 200, nie wstawiajgc tam jednak
zadnych linkéw wewnetrznych, wzmacniajg-
cych serwis. Totolotek catg moc z afiliacji kieruje
na strone rejestracji, a najlepiej potencjat wyko-
rzystuje LV BET, w ktorym linki afiliacyjne kierujg
do poprawnej strony, zawierajgcej link do strony
gtéwnej. Podobnie robi Fortuna, jednak dotar-
cie robotéw wyszukiwarek do tej strony poprze-
dza wspomniane przekierowanie 302.
Wspomniane rozwigzania zapewne spowo-
dowane sg w kilku przypadkach wzgledami
konwersji, im mniej rozproszymy uzytkownikow,
tym lepsza konwersja landing page, jednak
nawet uwzgledniajgc ten czynnik, potencjat
ten mozna wykorzystac lepie;.

Wykorzystanie linkow
dafiliacyjnych z serwiséw
partnerskich jest jednym

z najlepszych sposobéw na
zbudowanie jakosciowego
profilu odnos$nikéw
przychodzqgcych.

Wykorzystanie afiliacji do SEO znalazto sie
takze jako jeden z czynnikow, ktdre oceniali-
Smy u konkretnych bukmacherdéw, o czym w
dalszej czesci raportu.
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Zakiady itypy

W branzy bukmacherskiej najistotniejsze i naj-
bardziej prestizowe frazy to zaktady bukmacher-
skie, bukmacher i typy bukmacherskie. tgcznie
te 3 frazy majq potencjat okoto 90 000 wyszuki-
wan miesiecznie i widocznos¢ na nie jest “must
have" dla zaktaddw bukmacherskich w Polsce.

Za 3 gtownymi frazami kryje sie caty szereg
stow tzw. "long-tail”, dajgcy tgczny potencjat

Pozycja Typy bukmacherskie [40 500]

wyszukiwan na poziomie 3 miliondw wizyt mie-
siecznie (tgcznie z zapytaniami brandowymi).

Jednak poza potencjatem zwigzanym z za-
ktadami i typami kryjg sie nowe obszary, ktére
mogg przetozy¢ sie na rozpoznawalnose,
leady oraz zasieg w polskim internecie.

Zaklady bukmacherskie [40 500] Bukmacher [9 900]

1 zawodtyper.pl efortuna.pl sts.pl

2 vitisport.cz efortuna.pl efortuna.pl

3 betsite.pl sts.pl iforbet.pl

4 forum.bukmacherskie.com totolotek.pl lvbet.pl

5 twojtyp.pl Ivbet.pl plwikipedia.org

Zrodho: google.pl, kwiecien 2019
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W przypadku serwisdw bukmacherskich
wtasnie widocznos$¢ na konkretne mecze i
wydarzenia moze przetozy¢ sie na leady w
postaci wiekszej ilosci obstawionych zakta-
dow i nowych kont.

tgczny potencjat fraz zwigzanych z wynikami
i transmisjami to blisko 2 min wizyt, a poziom
trudnosci wejscia w tego typu frazy jest nizszy
niz w konkurencyjne stowa kluczowe zwigzane
z zaktadami, typami i rozgrywkami.

Z reguty sqg to frazy kilkuwyrazowe, tworzgce
rozlegty “long-tail” zwigzany z nazwami obu
druzyn lub zawodnikow, konkurujgcych da-
nego dnia ze sobg. Bardzo niewielki procent
zasiegu tego obszaru wykorzystuje Fortuna
(1,3%) oraz STS (0,9%) i Totolotek (0,2%).




Bukmacherzy w wyszukiwarkach: Kto obstawit SEO?

Statystyki

Statystyki rozgrywek, druzyn i zawodnikéw
mogg w mniejszym stopniu przetozy¢ sie na
leady, lecz jest to nieproporcjonalnie wiekszy
wolumen wyszukiwan, ktéry moze zapewnic
zasieg i rozpoznawalnos$e¢ brandu, wigzgc
uzytkownikéw z markg. Potencjat ten jest dla
zaktaddw bukmacherskich na wyciggniecie
reki ze wzgledu na statystyki, ktérymi dyspo-
nujg za posrednictwem systemow jak Spor-
tradar czy Statscore.

Rozszerzeniem tej grupy fraz i potencjatu sg
terminarze, tabele i informacje dotyczqgce
rozgrywek. Podobnie jak w przypadku szcze-
gotowych statystyk zawodnikéw i druzyn, sq
to dane pobierane z zewnetrznych zrodet
przez bukmacherdw i podobnie jok poprzed-
nie, wspomogq biznes dodatkowymi leadami,
rozpoznawalnosciq i zasiegiem.
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Potencjat Google News

Google News to droga “na skroty” do widocznosci na wiodgce tematy zwigzane ze sportem.
Najwiekszy potencjat zwigzany jest z poszczegdlnymi meczami, zawodnikami, rozgrywkami i wy-
darzeniami sportowymi. Obecnie wyniki Google News zdominowane sg przez serwisy typu Onet.
pl, Sportowefakty WP, Sport.pl, Przeglad Sportowy i inne, mniejsze portale tematyczne.

T

&

v 4

Sebastian Gnieciecki
wspotzatozyciel agencji IF.PL

»

Google News to ustuga skupiajgca sie na promociji bie-
zqcych wydarzen. W odrdznieniu od tradycyjnego SEO, w
ktorym efekty przychodzg po czasie, tu ruch widoczny jest
od razu. O miejsce w wynikach wyszukiwania walczy sie
jedynie z ograniczong, wyselekcjonowanq przez Google,
grupg wydawcow. Przy odpowiednim planowaniu i wyczuciu
Czasu generowane zasiegi mogq siegac kilku milionow wizyt
kazdego miesigca.

W trakcie wspotpracy z portalem Sport.pl skupialismy sie na
widocznosci serwisu w Google News podczas kluczowych
imprez sportowych (Igrzyska Olimpijskie, Mistrzostwa Euro-
py/Swiata) a takze zapowiedzi, wynikdw i relacji z poszcze-
golnych wydarzen sportowych. Cho¢ same strony zaktadoéw
bukmacherskich mogg mie¢ problemy z dostaniem sie do
Google News, osobna strona wsparta sitg marketingowq
moze skutecznie zaistnie¢ w tym kanale. Dobrym przykta-
dem jest portal tgczy nas Pasja LV BET, ktéra rozpoczyna
dziatanie w tym kierunku czy zagraniczny Betfaircom.
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Wykorzystanie potencjatu

Zaklady i Typy

Wyniki i Transmisje

Statystyki

Google News

CALOSC

Potencjat

3000 000

2000 000

6 000 000

5000 000

11 000 000

Fortuna

42,8%

13,5%

STS

30,3%

Totolotek

12,2%

LV BET forBET E-TOTO
4,0% 39% 1,3%
1,1% 1,1% 0,4%
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Niewyl I encial

Widoczno$é na powyisze grupy (poza braniq stricte bukmacherskg) jest najwiekszym niewykorzysta-
nym potencjatem zakladéw bukmacherskich w Polsce. Optymalne wykorzystanie ruchu na tego typu
frazy jest ogromnq szansq w bardzo konkurencyjnej branzy i moze stanowié przewage w wyscigu po
trofeum najlepszego bukmachera. Tymczasem wspomniany obszar branzy sportowej i bukmacher-
skiej nie zostal zagospodarowany przez legalnych bukmacheréw w Polsce.

Niewykorzystany potencjat
Mimo obostrzer i ograniczonych mozliwosci

zaktady bukmacherskie pojawiajg sie wszedzie.

Kanaty social media, strony partnerskie oparte
o afiliacje, sponsoring programaoéw, klubdw,

a nawet catych lig. Natomiast stosunkowo
rzadziej znajdziemy ich szukajgc typow na

.El Clasico” czy zaktaddw online w premier
league. Z powodzeniem robiq to za nich ser-
wisy dfiliacyjne, portale sportowe, a takze
zagraniczni bukmacherzy. Niewykorzystany
potencjat to nie tylko ten zwigzany z zaktadami
sportowymi. Wyjscie blizej sportu i informaciji z
nim zwigzanych otwiera zupetnie nowe drzwi
przed dzisiejszymi zaktadami w Polsce. Staty-
styki pitkarskie na wyciggniecie reki, wyniki na
zywo i baza wszystkich wydarzen w najblizszym
czasie — narzedzia ktérymi branza dysponu-

11 min

- tyle wynosi tgczny potencjat SEO rynku
bukmacherskiego i sportowego

je — umozliwiajg to niemal od reki. Potencjat
wiadomosci sportowych pozwoli z kolei na
szersze dochodzenie do nowych odbiorcow,

o ktérych ze wzgledu na hamowanie trendu
wzrostowego, trzeba bedzie sie w najblizszym
czasie postarac. kgczny potencjat wspomnia-
nych mozliwosci to blisko 4 razy wiecej niz saoma
branza zaktadoéw. Kto wyciggnie po niego reke
jako pierwszy, a kto zrobi to najlepiej?
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Rzut oki :

Potencjat ten starajqg sie wykorzystac bry-
tyjskie zaktady bukmacherskie William Hill,
dla ktérych kanat SEO to blisko 20% z 10 min

ruchu w miesigcu, zdobywany miedzy innymi

dzieki optymalizacji wydarzen i rozgrywek

we wspomnianych kategoriach ,Statystyki”
i Wyniki i transmisje”. Z kolei probe podboju
Google News podjgt Betfair.com zgtaszajgc

2
4LH

Pawet Zinkiewicz
wspotzatozyciel agencji IF.PL

do tego kanatu Betting.betfaircom z newsami
sportowymi. Subdomena z newsami spor-
towymi z SEO pozyskuje 52% ruchu, co wg.
danych z Similarwelb na Styczen 2019 daje
332 tys. wizyt.

Dane dostepne za posrednictwem Stat-
score oraz Sportradar, z ktérych korzystajg
czotowi bukmacherzy to potezne narze-
dzie w ich rekach i szansa na zbudowanie
bazy wiedzy o sporcie, ligach, wydarze-
niach i prezentowania wynikéw live, kté-
rych tgczny potencjat to blisko 6 min wizyt
z wyszukiwarek.

Totolotek i E-TOTO korzystajgc z wersji
statystyk hostowanych na SportRadar,
catkowicie zamykajg sobie droge do zdo-
bycia zasiegu za pomocg tych danych,
pozostawiajqgc je tylko jako dodatek dla
uzytkownikéw. Réwnolegle, z tego samego

narzedzia korzystajg m.in Onet, Google
i NBC Sports.

Wykorzystanie API tych serwiséw do zbu-
dowania wtasnej sekcji, zawierajgcej sta-
tystyki i dane dotyczgce poszczegdinych
dyscyplin, lig i rozgrywek otwiera drzwi do
nowego segmentu w wyszukiwarkach

i pozyskiwania nowych uzytkownikdw po-
szukujgcych terminarzy, strzelcow i wydarzen
sportowych. Umozliwia takze uzupetnianie

o wybrane dane stron, ktérymi chcemy kon-
kurowac w wyszukiwarce Google, podwyz-
szajgc ich jakos¢, merytorycznosc

i uzytecznosc.
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Dla kazdego z 6 topowych bukmacherdow
przeprowadzili$my na potrzeby tego raportu
mini-audyt, oceniajgcy w skali od 1-10 jakos$¢
dziatan w 4 obszarach:

Onsite - optymalizacja serwisu pod kgtem
SEO, techniczne aspekty budowy strony, za-

rzgdzania elementami SEO.

Wykorzystanie potencjatu - wykorzystany
potencjat serwisu, zawartos¢ contentowa

E-TOTO STS

i dziatania rozbudowujgce tresci serwisu

Usability - analiza kluczowych podstron ser-
wisu pod kgtem uzytecznosci mobilnej
i szybkosci strony

Offsite - elementy poza strong, majgce
wptyw na SEQ, sita brandu, aktywnos$¢ mar-
ketingowa a takze aofiliacja i linki przychodzqg-
ce do stron.

LV BET Fortuna Totolotek forBET

Onsite

Sekcja contentowa 6 5 7 5 2 5
Indeksowalna technologia 8 8 2 8 3 5
comcldpsenertov ;22 s 2 3
Zarzgdzanie indeksacjg 4 2 3 8 o) 2
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E-TOTO STS LV BET Fortuna Totolotek forBET

Wykorzystanie potencjatu

Wyniki i transmisje 1 1 1 1 1 1
Statystyki sportowe 1 1 1 1 1 1
Frazy bukmacherskie 5 8 6 10 7 4
Usability

Uzytecznos$¢ strony mobilnej 5 5 5 7 5 4
Szybkosc strony 2 2 2 5 2 2
Offsite

Wizerunek w wynikach

. . 8 8 6 7 6 8
wyszukiwania
Wylforzystor'ne Afiliaciji Z 8 ; 8 Z 6
do linkowania
llos¢ linkow 4 10 7 10 % 6
Sita brandu 3 10 5 10 7 7
Aktywnos$¢ marketingowa 8 9 7 9 8 6



Fortuna znalazta najlepszy balans miedzy
elementami optymalizaciji strony i jej jakosci
a czynnikami off-site. Silny brand, najwieksza
liczba linkdw i dostateczna jakos$e serwisu
pod kgtem SEO pozwala zdoby¢ pozycje
lidera, z 13,5% wykorzystania rynku. Swoj
potencjat najpetniej realizuje w segmencie
zaktadow i typdw, gdzie zajmuje czotowe po-
zycje i wykorzystuje duzy procent potencjatu
fraz (42,8%).

Motorem napedowym wyniku SEO sq ele-
menty off-site, a wiec brand, marketing oraz
linki przychodzgce, natomiast elementami

nad ktérymi warto popracowac on-site to
optymalizacja elementéw niewidocznych
i szybkos¢ strony.

Potencjat do rozwoju widoczny jest w lepszym
wykorzystaniu linkdw afiliacyjnych, kierujgcych
na przekierowania 302. Drugim elementem sqg
Swietnie przygotowane statystyki sportowe
niewykorzystywane do SEO, wyniki wydarzen
oraz newsy, segmenty w ktérych Fortuna

Z pewnoscig moze jeszcze duzo zdziatac.

OnSite:

6,510

Potencjat:

4,010

Usability:

6,0/10

Offsite:

8,810
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Drugi pod kgtem widocznosci STS podob-
nie jak lider — fortuna znaczgco wyprzedza
pozostatych bukmacheréw pod kgtem czyn-
nikow offsite. Staz na rynku oraz aktywne
dziatania w sponsoringu, aflliacji pozwalajg
na zdobycie 8,5% potencjatu, a w samym
segmencie zaktadow i typodw 30,3%.

Elementami nad ktérymi warto pracowac to
wersja mobilna i jej spdjnose z wersjg de-
sktop, a takze szybkos¢. Struktura adresacii
URL oraz zmiana strategii indeksacji serwisu
pozwolitaby takze na lepsze wykorzystanie
potencjatu.

Podobnie jak reszta bukmacherow, niewyko-
rzystany potencjat w segmentach statystyk

i wynikow to duza szansa do rozwoju brandu
w wyszukiwarkach, podobnie jak zmiany

w systemie afiliacyjnym, ktére pozwolityby na
lepsze wykorzystanie ponad 2 miliondow linkéw
pozyskiwanych za pomocq stron partner-
skich. STS.pl ma sie dobrze, ale biorgc pod
uwage staz nalezy liczy¢ sie z tym, ze nowe
serwisy konkurencyjne z kazdym rokiem bedq
nadrabiaty strate wynikajgcg z czynnikéw
off-site.

OnSite:

4,250

Potencjat:

3,33/10

Usability: Offsite:

3,5/10

9,0/10
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Totolotek zamyka czotowq trojke z 3,5 pro-
centowym wykorzystaniem potencjatu ogol-
nego, i 12,2% zasiegu na frazy zwigzane

z zaktadami i typami. Silny brand i duza ilo$¢
linkdw przychodzgcych to element charakte-
ryzujgcy czotowe serwisy, w tym Totolotek.
Totolotek moze swojej szansy poszukac
przede wszystkim w optymalizacji strony pod
kgtem SEO i szybkosci, a takze rozwojem
contentu, ktéry mozna prezentowac w wy-
nikach wyszukiwania. Uwage nalezy zwrdcic¢
na adresacje URL, optymalizacje elementéw

niewidocznych, jok dane meta, nagtowki oraz

obecnqg technologie, ktdra nie tworzy stron

wydarzen a statystyki dotyczgce meczow
prezentuje na stronie SportRadar, zamiast
wewnetrznie.

Poprawa landing pages, do ktdérych kieru-

jg serwisy dfiliacyjne oraz potencjat staty-
styk, wydarzen, wynikodw oraz newsow z nimi
zwigzanych to aspekty na ktérych Totolotek
obecnie ma szanse osiggngc najwiecej, moze
sie to jednak wigzac¢ z wiekszg niz w innych
przypadkach inwestycjqg technologiczng.

OnSite:

3,25/10

Potencjat:

3,010

Usability:

3,5/10

Offsite:

71,.4/10
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ForBET wykorzystuje obecnie 1,1% potencjatu
fraz i 39% potencjatu branzy bukmacherskiej
w Google. Charakteryzuje sie duzym poten-
cjatem zaréwno pod kgtem contentowym,
odnosnikéw z serwisdw partnerskich jak

i dziatan on-site. Optymalizacja elementéw
niewidocznych, tj. meta tagoéw, linkowania
wewnetrznego i lepsza kontrola indeksacii
serwisu w Google to szanse, ktére musi wyko-
rzystac¢, aby gonic¢ czotdwke. Silny brand jest
przewaga.

Linki afiliacyjne prowadzg do strony, ktéra
nie zawiera linkdw wewnetrznych, natomiast

wzmacnia zewngetrzne profile social media
zamiast strony gtéownej. Optymalizacja tego
aspektu to kolejny z elementow, ktéry zauwa-
zony zostat podczas analizy SEQ.

ForBET posiada takze dobrze zorganizowa-
ng sekcje statystyk opartg o Statscore.com,
ktérej nie indeksuje w wynikach wyszukiwania.
Rozwdj tej platformy to duza szansa i krok

w strone zwiekszenia widocznosci w segmen-
tach statystyki i wyniki i transmisje. Obszarem,
w ktorym warto szukac¢ wzrostow sqg takze
newsy sportowe na temat wydarzen.

OnSite:

3,75/10

Potencjat:

2,010

Usability:

3,0/10

Offsite:

6,6/10
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LV BET to jeden z bukmacherdw z mniejszym sta-
zem, z licencjq uzyskang w 2016 roku. wykorzystuje
obecnie 1,1% potencjatu rynku, przy 4% zasiegu

w branzy stricte zwigzanej z zaktadami i typami.

Elementami on-site, ktdre wymagajg poprawy to
prace nad indeksacjqg i technologiq, ktéra pozwoli
zbudowac¢ serwis optymalny pod kgtem wyszu-
kiwarek. Obecna platforma umozliwia sprawng
nawigacije i obstawianie, natomiast blokuje po-
tencjot SEO stojgcey przed LV BET. Obecnie strony
wydarzen i wiele innych w strukturze sqg blokowa-
ne przed indeksacjg za pomocg rel="canonical”.

Strona LV BET dostata dodatkowe punkty
w kategorii Content za portal ,kgczy nas

Pasja”, ktory stanowi bardzo dobrg baze wyj-
$ciowq pod dziatania zwigzane z wynikami,
wydarzeniami i newsami sportowymi. Wiek-
sz0$¢ linkdw prowadzgceych do strony LV BET
to linki afiliacyjne, przez co mata ich czes¢
prowadzi na strone gtéwng serwisu. Wzmoc-
nienie tego aspektu pozwoli na skuteczniej-
szq walke o czotowe bukmacherskie frazy.
Alternatywqg do zmian technologicznych

w platformie gtdéwnej moze by¢ dziat staty-
styk, ktéry po optymalizacji i odblokowaniu
indeksacji moze stanowic¢ solidne zaplecze

w segmentach statystyk, wynikow bez ryzyka
zmian technologicznych w platformie gtow-
nej. Niewgtpliwie LV BET ma duzo atutéw, aby
dotgczy¢ do poscigu za czotowq 3-kg.

OnSite:

3,5/10

Potencjat:

2,67 10

Usability:

3,5/10

Offsite:

6,410
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E-TOTO pod kgtem architektury serwisu,
indeksacji technologii ma wszystko, czego
potrzeba serwisowi, ktory chce walczy¢

o pozycje w SEO. Jednak brak podstawo-
wej optymalizacji meta tagdw czyni te strony
niskimi jakos$ciowo i nie pozwala na skuteczng
walke o rozwiniete frazy zwigzane z zaktadami,
wydarzeniami i statystykami. Na szczegdlng
uwage zastugujqg takze dziatania z influence-
rami i serie programow na YouTube, ktére cie-
szq sie wysokq skutecznosciq i popularnosciq.

Pod kgtem technicznym, aspekty nad ktorymi
warto pracowac sg wspomniane elementy
niewidoczne oraz szybkos¢ tadowania stro-
ny. Dystans do czotéwki traci przez niskqg site

brandu i linkowanie z serwisdw zewnetrznych,
w tym afiliacji. Sekcja statystyk znajduje sie
na zewnetrznej stronie dostawcy danych. Zbu-
dowanie bazy wewngtrz serwisu, zoptymali-
zowanej pod kgtem SEO, pozwoli na odbloko-
wanie kolejnego potencjatu ruchu ze statystyk.

E-TOTO zdecydowanie wygrywa pod kgtem
architektury serwisu. Wszystkie dyscypliny,

ligi oraz wydarzenia majq fizyczne podstrony
z przyjazng dla SEO adresacjg URL. Wyniki
blokuje brak optymalizacji meta — puste de-
scription i title sprawiajg, ze strony te nie po-
jawiajg sie wysoko w wynikach wyszukiwania.
Do szczescia potrzeba naprawde niewiele.

OnSite:

5,010

Potencjat:

2,33 /10

Usability:

3,5/10

Offsite:

6,010
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Bukmacherzy w wyszukiwarkach: Kto obstawit SEO?

Trzy czolowe strony bukmacheréw, z najwiekszq widocznosciq i ruchem z wyszukiwarek to
jednoczes$nie najstarsze firmy na rynku, powstate przed 2014 rokiem - Fortuna, STS oraz Totolo-
tek. Jest to z pewnosciq jeden z czynnikéw, ktére decydujg o obecnym ukladzie sit, natomiast
tuz za nimi tworzy sie solidna grupa poscigowa, ktéra moze pomieszaé szyki w nadchodzqgcych
latach. Choé w tej chwili E-TOTO, LV BET i forBET mocno odbiegajq pod kqtem widocznosci od
top3, trafne decyzje i postawienie na SEO moze zmieni¢ uktad sit.

Rzqgdzq linki, nie optymalizacja

Obecna pozycja na bukmacherdw rynku search
w duzej mierze opiera sie na sile brandu i czyn-
nikach off-site, w tym linkowaniu i afiliacji. Top3
serwisow pod tym kgtem wyglgda tak samo jok
czotéwka pod kgtem ruchu. Tymczasem same
strony mocno odbiegajg od standardow opty-
malizacyjnych i w niewielkim stopniu wykorzystujg
potencjot sportowy kryjgcy sie w tym zrodle ru-
chu. Najlepiej pod kgtem optymalizacji wypadaijg
Fortuna (ér. 5,75) i eToto (ér. 5), ale nawet wérdd
lideréow tego zestawienia pole do poprawy serwi-
sow pod kgtem SEO i szybkosci jest duze.

Duze inwestycje, wyszukiwarki

na drugim planie

Bukmacherzy z powodzeniem inwestujg

w marketing offline oparty na sponsoringu,

a w $wiecie online duzg atencje poswieca sie
influencerom, social media, sieciach dfiliacyj-
nych i ogdlnie pojetym display'u. W obliczu
tych dziatan marketingowych kanat search
marketingu spada na drugi plan, pomimo du-
Zego potencjatu i dobrego RO, jakim charak-
teryzujqg sie dziatania w wyszukiwarkach. Moze
jest to brakujgcy element strategii online?

Hamujqca dynamika wzrostu

i nowa konkurencja

Inwestycje w nowe kanaty i ich rozwdj to w nie-
dalekiej przysztosci obowigzek serwisdw bukma-
cherskich. Sama branza jest juz po ,ooomie”
zwigzanym z zamknieciem rynku, a do internetu
naptywajg nowi konkurenci z licencjg. To sprawi
ze najblizsze lata bedq bardzo ciekawe i petne
rywalizacji na kazdym polu walki o typerdw.

Nasz typ: Statystyki i Wydarzenia

O ile w segmencie wyszukiwan zwigzanych

z zaktadami i typami bukmacherzy radzqg
sobie dobrze, w pozostatych wykorzystujqg
potencjat w znikomym procencie. S nimi sta-
tystyki sportowe rozgrywek i zespotéw,

a takze wydarzenia i zwigzane z nimi wyniki,
statystyki i newsy. Wedtug agencji IF i wspot-
twoércow tego raportu naturalnym krokiem

w rozwoju widocznoséci i zasiegu dla bukma-
cherdéw sg wtasnie te obszary.
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